Warszawa, 16 listopada 2017 r.

Departament Wspolpracy Miedzynarodowej

Dzialania resortu rolnictwa
na rzecz zagranicznej ekspansji przedsi¢biorstw rolno-spozywczych

XVI Kongres Eksporterow Polskich
Warszawa, 23 listopada 2017 r.

Polska jest szostym producentem zywnosci w UE za Niemcami, Francja, Wtochami,
Wielka Brytanig 1 Hiszpania, z udziatem wartoSciowym wynoszacym ok. 9 %.

Polski sektor spozywczy ma ponad 20 % udziat w wartosci sprzedazy catego
krajowego przemyshu. Tworzy go okoto 16 tys. firm zatrudniajacych 402 tys. osdb, tj.
ok. 16 % zatrudnionych w przemys$le krajowym. Warto$¢ sprzedazy sektora
przetwoérstwa rolno-spozywczego w Polsce stanowi ponad 6 % PKB.

Najwickszy udzial w przemysle spozywczym ma przetworstwo migsa — 0K, 22 % .
O potowe mniejszy udzial maja branza mleczarska - ok. 12 % oraz napojow
alkoholowych - ok. 10%. Znaczaca pozycje w polskim przemysle spozywczym maja
branza owocowo-warzywna, piekarska i ciastkarska, ktorych udziat wynosi od 5,9%
do 7,4% wartosci produkcji sprzedanej przemystu spozywczego.

Wielko$¢ produkcji w polskim sektorze rolno-spozywczym, poczawszy od 2003 r.
charakteryzuje si¢ systematycznym wzrostem. Dzigki stalemu rozwojowi
technicznemu, technologicznemu i organizacyjnemu sektora spozywczego Polska
weszta do czolowki nowoczesnych 1 innowacyjnych europejskich producentow
Zywnoscl.

Rozwoj przetworstwa rolno-spozywczego jako dziatanie priorytetowe zostat wskazany
w ,,Programie Rozwoju Gtownych Rynkéw Rolnych w Polsce na lata 2016-2020”.

Sektor rolno-spozywczy stat si¢ liderem polskiego handlu. W latach 2003-2016
polski eksport rolno-spozywczy wzrost szeSciokrotnie - z 4 mld euro do ponad 24
mld euro (dla porownania w 2014 r., kiedy Rosja wprowadzila embargo eksport
wyniést prawie 22 mln EUR). W rezultacie Polska zajmuje 6sme miejsce wsrod
najwazniejszych eksporterow zywnosci Unii Europejskiej a wartos¢ salda w
handlu zywnoS$cia na poziomie ponad 7 mld euro daje nam trzecie miejsce wsrod
dziesieciu krajow Unii Europejskiej posiadajacych dodatnie saldo tej wymiany
(pozostale kraje sg importerami netto zywnos$ci). O pozycji sektora rolno-
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zywnosciowego swiadczy roéwniez rosngcy udzial eksportu tej grupy produktéw w
polskim eksporcie ogotem —z 11% w roku 2010 do ponad 13% w roku 2016.

W 2017 r. przewiduje si¢ dalszy wzrost obrotéw polskiego handlu zagranicznego.
Zgodnie z prognoza IERIGZ — PIB eksport produktow rolno—spozywczych w catym

2017 r. moze wynies$¢ 26,3 mld euro, 0 8% wiecej niz w 2016 r.

Polski handel rolno-spozywczy koncentruje si¢ od wielu lat przede wszystkim na
rynku Unii Europejskiej, gdzie w 2016 roku sprzedano towary o wartosci prawie 20
mld euro. Stanowito to ponad 80% catej zagranicznej sprzedazy naszej Zywnosci. Do
najwiekszych odbiorcow polskich towaréow rolno-spozywczych nalezaly: Niemcy,
Wielka Brytania, Republika Czeska, Francja, Wtochy, Holandia, Stowacja oraz
Wegry.

Nalezy podkresli¢, ze jestesmy aktywni w zakresie poszukiwania rynkoéw zbytu dla
polskich artykuldw rolno-spozywczych nie tylko wséréd sasiadow czy krajow
cztonkowskich Unii Europejskiej, ale takze w Ameryce Potnocnej, Afryce, Azji 1 na
Bliskim Wschodzie. W efekcie tych dziatan wzrdst eksport migdzy innymi do Egiptu,
Kenii, Sudanu oraz do Tanzanii. Bardzo wyraznie, bo o okolo jedng trzecig wzrosta
sprzedaz do Kanady 1 Stanow Zjednoczonych. Sposrod panstw Bliskiego Wschodu
odnotowano wzrost warto$ci eksportu do Jordanii oraz Izraela. Z kolei na kontynencie
azjatyckim wzrost eksport do Wietnamu, Republiki Korei oraz do Indonez;ji.

Perspektywy dla §wiatowej gospodarki sg optymistyczne. Oznacza to dalszy 1 szybszy
wzrost gospodarczy przede wszystkim w krajach Azji 1 Afryki, ktore maja najwigkszy
potencjat do wzrostu popytu na zywnos$¢ (prognozowany wzrost liczby ludnosci 1 PKB
na mieszkanca). Stanowi to ogromng szans¢ dla naszej branzy rolno-spozywczej, ale
zarazem i spore wyzwanie, biorgc pod uwage odleglos¢ tych rynkow i ich specyfike.

Polskie firmy sektora rolno — spozywczego coraz che¢tniej wchodzg na zagraniczne
rynki. Niewatpliwie momentem przelomowym, ktory zapoczatkowat fale ekspansji na
rynkach zagranicznych, byto wstgpienie naszego kraju do Unii Europejskie;j.
Glownymi celami ekspansji zagranicznej sg zwigkszenie przychodow przedsiebiorstw,
wyprzedzenie konkurencji w wejsciu na rynki zagraniczne, chg¢ uzyskania wyzszych
marz oraz ograniczenie ryzyka przez dywersyfikacje geograficzng. Najwazniejsza
przewaga polskich przedsiebiorstw nad ich zagranicznymi konkurentami jest wysoka
jako$¢ produktow.

W Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju istotne miejsce zajmuje obszar
ekspansji zagranicznej. Efektem dziatah w tym obszarze bedzie utrzymanie relatywnie
wysokiego tempa wzrostu eksportu, przy jednoczesnej poprawie poziomu jego
innowacyjnosci, jak rowniez pobudzenie polskich inwestycji zagranicznych.
Intensyfikacja  dziatalno$ci eksportowej 1 inwestycyjnej pozwoli polskim
przedsigbiorstwom na osigganie: wigkszych 1 zdywersyfikowanych przychodow,
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wyzszej wydajno$ci 1 rentowno$ci oraz lepszego poziomu technologicznego, co
przelozy sie¢ na poprawe ich konkurencyjnosci na rynkach zagranicznych. Glowne
Kierunki interwencji w tym obszarze, w ktore wpisuje si¢ sektor rolno-spozywczy to:

e wzmocnienie rozpoznawalnos$ci polskich produktow, marki ,,Polska” oraz
Marki Polskiej Gospodarki poprzez dziatania na rzecz promocji sektora rolno-
spozywczego oraz wsparcia ekspansji zagranicznej polskich przedsigbiorcow
tego sektora. opracowanie 1 wdrozenie Systemu promocji produktow rolno-
spozywczych na lata 2017-2019, ktoérego celem jest budowa silnej marki
polskich produktow rolno-spozywczych pod hastem ,Polska smakuje”
(w ramach systemu promocji gospodarki)

e \Wspieranic nowych kierunkéw ekspansji polskich firm poprzez Rozwdj
dwustronnej wspolpracy gospodarczej oraz eliminacja barier szczegolnie
ucigzliwych dla polskiego eksportu w dostepie do rynkdéw pozaunijnych.

Ministerstwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi podejmuje jednakze zdecydowane dzialania
majace na celu dywersyfikacje obecnych kierunkow polskiego eksportu
1 poszukiwaniu nowych rynkéw zbytu oraz zapewnienie spdjnej, dynamicznej
1 ukierunkowanej polityki promocji zywnosci dostosowanej do potrzeb sektora rolno-
SpOZywczego.

We wspotpracy z GIW, GIORIN, GIJHARS oraz ARR opracowano ,,Priorytety
dziatan MRiRW oraz podleglych stuzb bezpieczenstwa zywnosci na rzecz otwierania
nowych rynkow zbytu na rok 2017 i lata kolejne”. Dokument ten zastapit przyjete na
poczatku 2016 r. ,,Priorytety dzialan MRiRW oraz GIW i1 PIORIN na rzecz otwierania
nowych rynkdéw zbytu” oraz ,Zatozenia do realizacji dzialan na rzecz rozwoju
wymiany handlowej oraz promocji zagranicznej sektora rolno-spozywczego w 2016
r.”. Obecnie obowigzujacy dokument okresla m.in. dzialania podejmowane przez
resort rolnictwa oraz podlegle stuzby weterynaryjne i fitosanitarne w zakresie
otwierania nowych rynkéw zbytu. Jest to swoistego rodzaju wsparcie administracji
panstwowej, wspomagane] przez instytuty branzowe dla polskich producentow
artykuldow rolno-spozywczych, w formie usystematyzowanego otwierania nowych
rynkéw  zbytu (lub asortymentowego poszerzania istniejacych mozliwo$ci
eksportowych na czg¢sciowo otwartych rynkach), a w dalszej kolejnosci wtasciwego
ukierunkowania 1 integracji dziatan promocyjnych realizowanych na rynkach krajow
trzecich (jest podstawg dla opracowywanej w MRiRW Strategii promocji polskiej
ZYWnosci).

W dokumencie uwzgledniono:

e aktualny stan 1 przewidywany postgp prac stuzb weterynaryjnych
i fitosanitarnych w zakresie zapewnienia lub rozszerzenia dost¢pu do rynkow
krajow trzecich dla polskich produktow rolno-spozywczych,
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wymiang handlowg z krajami trzecimi,

rynki priorytetowe wskazane przez przedsi¢biorcow branzy rolno-spozywczej
oraz organizacje branzowe,

rynki priorytetowe wskazane przez Ministerstwo Rozwoju: objetych
Programem promocji branzy polskich specjalnosci Zzywnos$ciowych
(poddziatanie 3.3.2 ,,Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki
produktowe — Marka Polskiej Gospodarki — Brand” PO IR) oraz wskazanych
w Strategii Odpowiedzialnego Rozwoju, w obszarze Ekspansja Zagraniczna.

Na tej podstawie okreslono najbardziej perspektywiczne dla polskiego eksportu rynki -
sg to: Zjednoczone Emiraty Arabskie, Indie, Japonia, Chiny i Tajwan, Kanada,
Algieria, Republika Poludniowe Afryki, Stany Zjednoczone, Arabia Saudyjska,
Egipt, Wietnam, Iran, Bialorus i Kazachstan.

Nalezy pamig¢ta¢ jednak, ze procedury otwierania / poszerzenia dostepu do wybranych

rynkow 1 towarzyszace im negocjacje sg czesto bardzo trudne i dtugotrwate. W 2017

r., w wyniku realizacji przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Glowny

Inspektorat Weterynarii oraz Panstwowa Inspekcje Ochrony Roslin i Nasiennictwa
,Priorytetow...”:

w styczniu 2017 r. uzgodniono ze strong gruzinska nowe zapisy $wiadectwa
zdrowia, uwzgledniajacego regionalizacje, dla drobiu (z uwagi na wystgpienie
na terytorium Polski wirusa wysoce zjadliwej grypy ptakoéw podtypu H5NS nie
mogly by¢ poswiadczane zapisy w $wiadectwie zdrowia dla eksportowanego
do Gruzji migsa drobiowego),

rynek Malezji zostal otwarty dla eksportu $wiezego migsa wieprzowego
z Polski (strona malezyjska w marcu 2017 r. zaakceptowata wzor §wiadectwa
zdrowia dla migsa wieprzowego, 9 zakladow uzyskato uprawnienia
eksportowe),

w marcu 2017 r. zatwierdzono wzdr §wiadectwa zdrowia dla Swiezego migsa
wolowego, w tym migsa mielonego eksportowanego do Brazylii,

10 kwietnia 2017 r. Minister Krzysztof Jurgiel i Minister ds. Zywnoéci
Ludowej Republiki Bangladeszu Qamrul Islam, w trakcie spotkania w MRiRW
poswigconego perspektywom eksportu polskiej pszenicy, podpisali List
intencyjny w sprawie polsko-bangladeskiej wspotpracy w dziedzinie Zywnosci.
Dokument ten stanowit podstawe do dalszych prac na rzecz wypracowania
Memorandum o Porozumieniu migdzy Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi
RP a Ministerstwem ds. Zywnosci Ludowej Republiki Bangladeszu w sprawie
nabywania pewnych rodzajow produktéw rolnych umozliwiajacego eksport
polskich produktow rolno-spozywczych na rynek Bangladeszu. Negocjowane
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Memorandum ma zapewni¢ instytucjonalne ramy dla zawierania konkretnych
umoOw przez polskich przedsigbiorcow sektora rolnego zainteresowanych
wymiang handlowag z partnerami bangladeskimi (oczekujemy na ostateczng
akceptacje¢ tekstu dokumentu przez strong bangladeska),

27 kwietnia 2017 r. w czasie spotkania Premier B. Szydto z Wiceprezydentem
Republiki Indii M.H. Ansarim Minister Rolnictwa RP oraz Minister Stanu
w Ministerstwie Mikro, Matych i Srednich Przedsiebiorstw RI G. Singh
podpisali Umowe miedzy Ministrem Rolnictwa i Rozwoju Wsi RP
a Ministerstwem Rolnictwa i Dobrostanu Rolnikow RI o wspolpracy
w dziedzinie rolnictwa. Jednym z istotnych celow tej Umowy jest identyfikacja
barier i ograniczen wystepujacych we wspolpracy handlowej oraz
podejmowanie dziatan w celu ich likwidacji. Trwa finalizowanie ze strong
indyjskg ustalen dot. otwarcia tego rynku dla migsa drobiowego i1 produktow
drobiowych ($wiadectwo zdrowia zatwierdzone zostalo przez stuzby indyjskie
w kwietniu 2017 r.; oczekujemy na potwierdzenie uznania przez shuzby
indyjskie statusu kraju wolnego od grypy ptakéw uzyskanego przez Polske
w lipcu 2017 r.); w zaawansowanym stadium sg réwniez negocjacje dot.
dostgpu dla migsa wieprzowego 1 produktow wieprzowych. W wyniku
intensywnych zabiegéw dyplomatycznych, w sierpniu 2017 r. udato si¢
doprowadzi¢ do zamknigcia indyjskich wewnetrznych procedur warunkujacych
wejScie w zycie ww. nowych przepisow fitosanitarnych dla owocow
ziarnkowych, co oznacza mozliwo$¢ ich wykorzystania przez polskich
eksporterow,

2-4 maja 2017 r. Jacek Bogucki, Sekretarz Stanu zlozyl wizyte w Kanadzie,
a w dniach 25-28 czerwca 2017 r. — w USA. Obie wizyty objely komponent
promocyjny (odpowiednio targi SIAL i Summer Fancy Food) i rozmowy
z przedstawicielami administracji, parlamentu i1 $rodowiska biznesowego.
Rynki poétnocnoamerykanskie sg przedmiotem rosngcego zainteresowania
polskich producentéw i eksporterow, obecnie Polska stara si¢ przede wszystkim
o uzyskanie dostepu drobiu do obu rynkéw, podjeto wstepne prace w zakresie
wotowiny. Ponadto oczekujemy otwarcia rynku USA dla polskich jablek
1 gruszek (wniosek kilku krajéw cztonkowskich UE jest negocjowany przez
KE),

zniesienie zakazu eksportu do Kazachstanu zywego drobiu, jaj, migsa
drobiowego 1 produktéw drobiowych z Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
(maj 2017 r.).

w czerwcu 2017 r. Arabia Saudyjska zniosta zakaz importu drobiu, jaj
konsumpcyjnych i produktow jajecznych z Polski, a we wrzesniu br. — zakaz
importu zywego ptactwa, pisklat i jajek pochodzacych z Polski,
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zniesienie przez Ukraing restrykcji importowych w zwigzku z HPAI
w zwigzku z odzyskaniem przez Polske¢ statusu kraju wolnego od tej choroby
(od 20 lipca 2017 r.); uzgodnienie nowego wzoru §wiadectwa na wywozone do
Ukrainy gotowe karmy dla psow 1 kotow (17 lipca 2017 r.); uzgodnienie
zharmonizowanego $wiadectwa UE-Ukraina na mleko poddane obrébce
termicznej i produkty mleczne, przy czym w okresie przejsciowym stosowane
beda dwa wzory Swiadectw: ww. oraz uzgodnione bilateralnie miedzy Polska
a Ukraing (wrzesien 2017 r.); obecnie negocjowane jest pomigdzy KE 1 strong
ukrainska §wiadectwo dla pisklat 1 jaj wylegowych (Swiadectwo z 2016 r.
zostato zawieszone);

w wyniku audytu przeprowadzonego w lipcu 2017 r., Turcja zatwierdzita
7 zaktadoéw drobiarskich do eksportu wybranych produktow drobiowych do
tego kraju,

w lipcu 2017 r. zatwierdzono 59 zaktadéow do eksportu mleka 1 produktow
mleczarskich do Kolumbii,

uzgodnienie w sierpniu 2017 r. $wiadectwa zdrowia dla migsa drobiowego
eksportowanego do Izraela,

Strona japonska w sierpniu 2017 r. zniosta zakaz importu z Polski zywego
drobiu, migsa drobiowego, produktow drobiowych, jaj 1 produktéw od nich
pochodzacych,

rynek Nowej Zelandii zostat otwarty dla eksportu produktow z ryb
tososiowatych z Polski (we wrzesniu 2017 r. strona nowozelandzka
zatwierdzita wzor $wiadectwa zdrowia dla produktow z ryb tososiowatych
przeznaczonych do spozycia przez ludzi eksportowanych do Nowej Zelandii),

zniesienie w lipcu 2017 r. zakazu importu na Filipiny ptakéw domowych oraz
dzikich 1 innych produktéw wiaczajac migso drobiowe, jednodniowe piskleta,
jaja oraz materiat biologiczny z Polski, pod warunkiem niewystgpienia ogniska
wysoce zjadliwej grypy ptakow przed dniem 20 lipca 2017 r.

w sierpniu 2017 r. dopuszczono import z Polski do Kataru migsa wotowego
1 produktéw z migsa wolowego oraz drobiu i produktoéw z migsa drobiowego,

potwierdzenie przez strong biatoruskg braku koniecznosci stosowania
Swiadectwa na pasze mineralne (luty 2017); calkowite zniesienie zakazu
wwozu na Biatoru§ drobiu i1 produktéw drobiarskich, ze wszystkich
wojewodztw, ktore objete zostaly zakazem w zwigzku z wystgpieniem w Polsce
ognisk grypy ptakéw HSN8 (wrzesien 2017); potwierdzenie braku zakazu
importu z Polski na Biatoru§ wolowiny, jak rowniez przezuwaczy i ich
materiatu genetycznego (wrzesien 2017);
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Negocjacje oraz dzialania w zakresie dopuszczenia polskich produktéw rolno-
spozywczych do zagranicznych rynkow sg wspierane przez przedstawicieli MRIRW
w polskich placowkach dyplomatycznych: w Algierii, Chinach, Zjednoczonych
Emiratach Arabskich oraz — czasowo nieobsadzonych - w RPA, Indiach i Rosji.
Stanowiska te tworzone sg ze wzgledu na specyfike branzy rolnej, ktéra wymaga
specjalistycznej wiedzy oraz znajomo$ci rynku rolno-spozywczego panstwa
docelowego. Gtownymi zadaniami realizowanymi przez przedstawicieli MRiRW sa

m.in.:

e wspoOlpraca rzadowa polegajaca na maksymalizacji liczby uzgodnionych
swiadectw weterynaryjnych na polskie produkty (np. dziatania w zakresie
udroznienia polskiego eksportu do ZEA towaré6w wymagajacych certyfikat
halal oraz na rzecz zniesienia zakazu importu jaj z Polski);

e nawigzywanie wspoOtpracy pomiedzy panstwowymi instytucjami sektora
rolnego — agencjami, stuzbami weterynaryjnymi 1 fitosanitarnymi, agencjami
handlowymi i1 produkcyjnymi;

e prowadzenie dziatan politycznych na rzecz przeciwdziatania ograniczeniom
importowym (np. poprzez motywowanie instytucji UE do utrzymania wolnego
handlu UE-Algieria, wspotpraca z delegatura EU w PZEA dot. zniesienia
zakazu stunningu drobiu przy uboju wprowadzonego przez Emiraty w 2017 r.);

e bezposrednie kojarzenie przedsigbiorcow sektora, rozwdj tzw. relacji B2B.
Umozliwienie dostgpu polskich eksporterow do publicznych agencji
zakupowych, informowanie o przetargach, wspieranie firm w rozwigzywaniu
problemdéw natury logistyczno-celnej;

e wsparcie wizyt przedstawicieli polskiej administracji publiczne] oraz
przedsiebiorcoOw 1 organizacji branzowych, organizacja spotkan delegacji
z administracjg 1 agencjami odpowiedzialnymi za import zywnosci, konferencji
prasowej oraz spotkan B2B.

Przedstawiciele MRiRW funkcjonujg takze w Ambasadzie RP w Berlinie oraz przy
Statym Przedstawicielstwie RP w Brukseli, jednakze specyfika pracy w tych dwoch
placowkach jest odmienna, skoncentrowana m.in. na wypracowywaniu i promocji
polskiego stanowiska na forum UE.

Ministerstwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi prowadzi polityke wspierania polskich
producentow w zakresie wzmocnienia wizerunku produktéw rolno — spozywczych
1 zaprezentowania ich jako produktéw specyficznych i wyrdzniajacych si¢ wysoka
jakoscia. Promowanie polskiej zywnos$ci na europejskich i §wiatowych rynkach zbytu
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jest jednym z priorytetowych zadan ujetych w Programie Dziatah Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi na lata 2015-2019. W zwiazku z powyzszym, Ministerstwo
Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi opracowato strategie promocji zywnosci, ktora opiera si¢
na idei spojnej, dynamicznej 1 ukierunkowanej polityki promocji produktow
zywnos$ciowych, dostosowanej do potrzeb sektora rolno - spozywczego. Realizacja
strategii wymaga podjecia spdjnych dziatan informacyjnych i promocyjnych,
stuzacych umocnieniu pozycji polskich produktow rolno — spozywczych za granicg
1 budowy silnej marki polskich produktow zywnosciowych.

Glownym celem strategii jest zwigkszenie konkurencyjnosci polskiej zywnosci,
poprzez:

— ksztaltowanie pozytywnego wizerunku polskiej zywnos$ci w kraju 1 na rynkach
zagranicznych,

— zwigkszanie rozpoznawalno$ci marki polskiej zywnosci w kraju 1 na rynkach
zagranicznych,

— zwigkszenie wartosci eksportu polskiej zywnosci, w tym dywersyfikacja
1 otwieranie nowych rynkoéw zbytu, ze szczegdlnym uwzglednieniem rynkow
panstw trzecich o najwiekszym potencjale wzrostu.

Istotnymi elementami strategii s3:

— spdjna 1 nowoczesna komunikacja marki polskiej zywnosci, z wykorzystaniem
znaku stowno-graficznego Polska Smakuje i z naciskiem na obszary
komunikacji takie jak: polskie rolnictwo jest innowacyjne, polska zywnos¢ jest
wysokiej jako$ci, naturalna 1 smaczna. Informujagc o innowacyjnosci
w rolnictwie nalezy podkresla¢, ze zywno$¢ jest wytwarzana na bazie
rodzimych surowcdéw wysokiej jako$ci, w sposob tradycyjny, oryginalny
przekazywany z pokolenia na pokolenie, z wykorzystaniem nowoczesnych
technologii,

— ukierunkowana polityka promocji, skoncentrowana na perspektywicznych
rynkach, na czterech obszarach geograficznych: Azji, Afryki, AmerykKi
Potnocnej oraz Bliskiego Wschodu, a takze na kluczowych rynkach UE,

— koordynacja 1 synergia dziatan promocyjnych w sektorze rolno - spozywczym.

Ministerstwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi oraz Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa
(wczesniej Agencja Rynku Rolnego) przygotowaly szereg dziatah wspierajacych
rozwdj migdzynarodowej wspolpracy handlowej polskiego sektora rolno-
spozywczego. Sa one skorelowane z realizacja branzowego programu promocji
polskich specjalnosci zywnosciowych. Inicjatywy, ktére sa podejmowane umozliwiaja
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przedsiebiorcom udzial w najwazniejszych zagranicznych wydarzeniach targowych
I wystawienniczych takich jak:

Europa: (Miedzynarodowe Targi Grune Woche w Berlinie w Niemczech,
Migdzynarodowe Targi Salima w Brnie w Republice Czeskiej, Migdzynarodowe Targi
Zywnosci i Produktéw Ekologicznych Biofach w Norymberdze, Targach IFE
w Londynie w Wielkiej Brytanii, Miedzynarodowe Targi Alimentaria w Barcelonie
w Hiszpanii, Food & Drink w Dublinie w Irlandii,

Azja: Miedzynarodowe Targi Zywnosci AAHAR w New Delhi w Indiach,
Miedzynarodowe Targi Food & Hotel Asia w Singapurze, China International
Agricultural Trade Fair w Kunming Chinach; Targi Seul Food & Hotel Goyang
w Seulu w Korei Potudniowej,

Ameryka Polnocna: Targi Sial Canada w Toronto w Kanadzie, Fancy Food Show
w New York w USA,

Afryka: Food Africa Cairo w Kairze w Egipcie.

MRiRW oraz KOWR planuja skoncentrowaé¢ dzialania na umozliwieniu
przedsiebiorcom wiekszej obecnosci na rynkach o duzym potencjale importowym, na
ktorych polska zywno$¢ jest jeszcze nieobecna lub jest eksportowana w niewielkich
ilosciach. Jednocze$nie beda kontynuowane dziatania w miejscach, ktore sg juz dobrze
znane naszym eksporterom, ale nadal wymagajg wsparcia promocyjnego w budowaniu
pozytywnego wizerunku polskiej zywnosci.

Rynki trzecie, poza prowadzong na nich dzialalno$cig handlowa, stwarzaja rowniez
perspektywy w zakresie rozwoju inwestycji z udzialem partneréw zagranicznych.
Zgodnie z informacjami przekazywanymi przez polskie placowki dyplomatyczne, jak
réwniez przedstawicieli administracji krajéw trzecich podczas spotkan z udziatem
Kierownictwa MRiRW, zapotrzebowanie na bezposrednie inwestycje zagraniczne
w sektorze rolno spozywczym jest kwestig priorytetowa, zwlaszcza w rozwijajacych
si¢ krajach Afryki, Azji, czy krajach Bliskiego Wschodu (np. Iran). Ocenia si¢
jednoczesnie, ze kraje afrykanskie, jak rowniez kraje azjatyckie pozostana
najdynamiczniej rozwijajagcymi si¢ gospodarkami w perspektywie do 2050 r.,
z rosnacy sita nabywcza, zapotrzebowaniem na importowane artykuly zywnosSciowe,
jak réwniez bardzo duzym zapotrzebowaniem w zakresie rozbudowy lokalnej
infrastruktury produkcyjnej i przetworstwa rolno-spozywczego. Do najbardziej
atrakcyjnych sektoréw inwestycyjnych zalicza si¢: przetwoérstwo, rolnictwo,
hodowle zwierzat, przechowalnictwo.

Stwarza to ogromne mozliwoS$ci ekspansji dla polskich inwestycji m.in.:

1. W krajach afrykanskich m.in Algieria, Egipt, RPA w zakresie:
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e  wspotpracy inwestycyjnej w ramach modernizacji gospodarstw panstwowych;

e  przechowalnictwa i przetworstwa zywnosci.

e  pozyskania nowych technologii oraz wymiany przestarzatych linii
produkcyjnych,

e inwestycji majacych na celu rozwoj mozliwosci produkcyjnych mleka,

e  inwestycji majacych na celu rozw6j mozliwosci produkcyjnych migsa wotowego

e transferu mysli technologicznej, dostaw kompletnych Ilinii produkcyjnych,
maszyn 1 urzadzen dla przemystlu spozywczego, tworzenie joint-venture
(preferencyjne traktowanie produktow egipskich przez wiltadze lokalne daje
wicksze szanse powodzenia projektom realizowanym we wspoOlpracy
z partnerami egipskimi) w wielu dziedzinach gospodarki, w tym m.in.
w przemysle spozywczym (zwlaszcza w zakresie przetworstwa drobiu),

2. W krajach azjatyckich m.in.. Indie, Tajwan oraz krajach ASEN-u w zakresie:

e  Opracowania nowych produktéw (zdrowa zywnos¢, tradycyjna, wygodna).

e Nowych technologii pakowania w celu przedluzenia okresu przydatnosci do
spozycia, zachowania smaku i tekstury.

e Inwestycji budowy magazynéw i chtodni dla mrozonych owocéw 1 warzyw
oraz produktéw gotowych.

e  Nowoczesnych pakowalni dla owocow 1 warzyw.

e Inwestycji w lancuch chlodniczy, statki chiodnie, magazyny, wyposazenie
I maszyny.

o Nowych technologii przetworstwa, przechowywania, logistyki, pakowania itp.

e  Technologii energooszczgdnych

e  Laboratoriéw analizy zywnosci.

e  Opakowan (materiat do pakowania i park maszynowy)

e Badan i rozwoju oraz umiejetnosci (innowacje w zakresie produktu, poprawa
kwalifikacji sity roboczej).

3. W krajach Bliskiego Wschodu m.in. Iran w zakresie:

e  inwestycji w dziedzinie rolnictwa
e  dostaw maszyn oraz technologii do produkcji i przetworstwa rolnego.
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