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Sektor rolno-spozywczy

—znaczgcym komponentem gospodarki

O W Polsce jest ok. 1,4 mIn gospodarstw rolnych, a 16,3% wszystkich
pracujacych w gospodarce narodowej stanowig pracujgcy w sektorze rolnym;

O Produkcja w sektorze rolno-spozywczym stanowi blisko 8% wartosci dodanej
brutto ogétem w kraju;
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Rys. Wartosé produkcji sektora rolnego w min zt (bez doptat bezposrednich — ceny producenta)



Rolnictwo
—zmiany strukturalne

O tacznie w okresie 2003-2010 liczba gospodarstw rolnych w Polsce spadta az
0 665,6 tys. i jest to najwiekszy spadek liczby gospodarstw w krajach UE w
tym okresie. W nastepnych pieciu latach tj. od 2010r. do 2015r. liczba
gospodarstw rolnych w Polsce spadta o kolejne 99,5 tys.

0 Na przestrzeni lat 2010-2016 powierzchnia uzytkoéw rolnych w Polsce spadta

0 blisko 300 tys. ha, jednoczesnie spadta powierzchnia nieuzytkéw o blisko
12 tys. ha.
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byto to juz tylko 21,6%, a w
2015r. ok. 19,95%.




Sektor rolno-spozywczy
—>produkcja towarowa w Polsce

PRODUKCIA ZWIERZECA PRODUKCJA ROSLINNA,
ANIMAL OUTRUT  CROPOUTPUT  41.5%
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Sektor rolno-spozywczy
—>Dodatnie saldo handlu zagranicznego

 Saldo w handlu zagranicznym produktami rolno-spozywczymi
systematycznie rosnie;

O Udziat eksportu artykutéw rolno-spozywczych w eksporcie ogdétem wynosi 12,8%;
L Sprzedaz do panstw UE w 2015 roku byta na poziomie 19,6 mid EUR;

"wsaldo =—wartos$¢ eksportu =—wartos$¢importu
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Sektor rolno-spozywczy
—>struktura towarowa polskiego eksportu

O W strukturze towarowej polskiego eksportu artykutédw rolno-spozywczych
najwiekszy udziat majq (fgcznie ponad 1/3 wartosci catkowitej): zywiec, mieso i
jego przetwory oraz ziarno zbo6z i jego przetwory
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Zrédfo: Polski handel zagraniczny towarami rolno-spozywczymi w 2015 r., ARR




Sektor rolno-spozywczy
—»Struktura geograficzna eksportu rolno-spozywczego

O Rynek Unii Europejskiej, to 82% catej zagranicznej sprzedazy;
O Najwazniejsi polscy partnerzy:

« Niemcy - sg najwiekszym odbiorcg m.in.: ryb i ich przetwordw, ziarna zbdz i
przetwordow zbozowych, miesa drobiowego, produktow mleczarskich, sokow
owocowych i warzywnych oraz pieczarek z Polski

* Wielka Brytania
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* Francja Francja
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Zrédfo: Polski handel zagraniczny towarami rolno-spozywczymi w 2015 r., ARR



Ekspansja zagraniczna w SOR |
—od celu do projektu

O Cel szczegétowy I: Trwaty wzrost gospodarczy oparty coraz silniej o wiedze,
dane i doskonatosc organizacyjng

O Obszar: Ekspansja zagraniczna

O Kierunek interwencji: Wzmocnienie rozpoznawalnosci polskich
produktow, marki ,,Polska” oraz Marki Polskiej Gospodarki

U Dziatania na rzecz promocji sektora rolno-spozywczego oraz
wsparcia ekspansji zagranicznej polskich przedsiebiorcow tego
sektora

U Projekty strategiczne: System promocji gospodarki (projekt
programowy, okres realizacji 2017-2020, podmiot
odpowiedzialny: MR, podmiot wspétpracujgcy: MRiRW)



Ekspansja zagraniczna w SOR
—>sektory strategiczne

DPOWIEDZ
ROZWOJU

[ Celem polityki gospodarczej powinno by¢ podtrzymywanie konkurencyjnosci
tych sektorow krajowego przemystu, ktore w troku transformacji osiggnety
status najbardziej znaczacych — takich jak np. spozywcza, w ktorych
konkurencyjnosc zwigzana jest z wykorzystaniem efektéw skali.

J Sektorami strategicznymi, ktére maja szanse staé sie przysztymi motorami polskiej
gospodarki s3:

sektor zywnosci wysokiej jakosci

*  sektor produkcji srodkdw transportu (np. e-busy)

. elektronika profesjonalna (np. inteligentne liczniki energii)

*  sektor specjalistycznych technologii teleinformatycznych (np. fintech)

*  sektor lotniczo-kosmiczny (np. drony, elementy satelitow)

. sektor produkcji lekdw, wyrobdw medycznych i nowoczesnych ustug medycznych
(np. e-medycyna, wyroby medyczne, terapie, leki biopodobne)

. sektor systemow wydobywczych (np. inteligentna kopalnia)

sektor odzysku materiatowego surowcéw

. sektor ekobudownictwa (np. budynki pasywne)

*  sektor systemdw militarnych.



Ekspansja zagraniczna w SOR
—branze eksportowe PO IR 2014-2020 i ——

O Podstawg do wskazania listy obecnie wspieranych branz eksportowych sg
doswiadczenia z wczesniej realizowanych dziatan w tym zakresie, poparte
badaniem ewaluacyjnym (poddziatania 6.5.1 PO Innowacyjna Gospodarka 2007-
2013). W efekcie ww. analizy zdecydowano o objeciu promocjg w ramach
Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj nastepujgcych dwunastu branz:

=  polskie specjalnosci zywnosciowe,
=  sprzet medyczny,

"  maszyny i urzgdzenia,

=  kosmetyki,

= |T/ICT,

=  biotechnologia i farmaceutyka,
= moda polska,

=  budowa i wykanczanie budowli,
= jachtyitodzie,

=  meble,

=  sektor ustug prozdrowotnych,

=  czesci samochodowe i lotnicze.



Ekspansja zagraniczna w SOR

—>kierunki eksportowe branzy Polskie specjalnosci Zzywnosciowe

Kierunki eksportowe dla
branzy Polskie specjalnosci
Zywnosciowe:

- USA,

- Chiny,

- Indie,

- Japonia,

- Korea Potudniowa,

- RPA,

- Wietnam,

- ZEA

Rys. Pozaunijne kierunki eksportowe dla 12 branz priorytetowych
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Ekspansja zagraniczna w Strategii
—opis projektu strategicznego

STRATEGIA
NA RZECZ

Jednym z elementow projektu

strategicznego SOR

»System promocji gospodarki” jest:

TARGI i MISJE HANDLOWE

J opracowanie i wdrozenie Systemu promocji produktow rolno-spozywczych
na lata 2017-2019, ktérego celem jest budowa silnej marki polskich
produktow rolno-spozywczych pod hastem ,Polska smakuje”. System
zaktada realizacje ukierunkowanej polityki promocyjnej produktow rolno-
spozywczych, ktora wptynie na wzrost konkurencyjnosci tych produktéw na
rynku Swiatowym, a w efekcie zwiekszenie ich eksportu.




Polska smakuje
—planem zagranicznych dziatan informacyjno-promocyjnych

Plan zagranicznych dziatan

informacyjno-promocyjnych

realizowanych przez ARR w 2017 r. TARGI i MISIE HANDLOWE

21-24.06.2017 Tajwan/ Tajpej Targi Food Taipei/Misja gospodarcza

25-27.06.2017 RPA/ Johannesburg [Targi Africa's Big Seven/Misja gospodarcza

09-12.08.2017 |[Wietnam/ Ho Chi Minh|Targi Vietfood and Beverage/Misja gospodarcza

17-19.08.2017 |Hongkong/ Hongkong [fargi HKTDC Food Expo/
Misja gospodarcza(.pdf)

31.08.-01.09.2017 Chiny/ Pekin Targi Anufood China/Misja gospodarcza(.pdf)
07.09.2017 Kazachstan /Astana [Wystawa ASTANA EXPO

Targi Biofach America/

14-16.09.2017 USA/ Baltimore

Misja gospodarcza




Polska smakuje
—planem zagranicznych dziatan informacyjno-promocyjnych

Plan zagranicznych dziatan

informacyjno-promocyjnych

realizowanych przez ARR w 2017 r. TARGI i MISJE HANDLOWE
_ _ Targi Annapoorna World of Food India/
14-16.09.2017 Indie / Mumbaj
Misja gospodarcza
18-20.09.2017 ZEA/ Dubaj Targi The Food Speciality Festival/

Misja gospodarcza - aktualna oferta(.pdf)

08-11.10.2017 Krolestwo Arabii Targi Saudi Agriculture/

Saudyjskiej/ Riyadh

Misja gospodarcza - aktualna oferta(.pdf)
07-11.10.2017 Niemcy/ Kolonia Targi ANUGA

Listopad 2017 Biatorus/ Minsk




Ekspansja zagraniczna w Strategii
—komplementarne projekty strategiczne MRiRW

STRATEGIA
NA RZECZ

Efekty realizacji projektu strategicznego System promocji gospodarki beda
wzmachiane przez nastepujgce projektu strategiczne MRIiRW:

(1) Platforma zywnosciowa - uruchomienie przez MRiRW oraz podmioty rynku
kapitatowego elektronicznej platformy sprzedazowej (typu OTC) dla produktow
rolno-spozywczych. Wdrozone rozwigzanie utatwi tworzenie duzych,
jednorodnych partii towaru, co przyczyni sie do zwiekszenia eksportu
produktow na rynki UE oraz wybrane pozaunijne rynki perspektywiczne (GPW)

(2) Intermodalny terminal towarowy - budowa infrastruktury spedycyjno-
magazynowej dziatajgcej na potrzeby eksportu towardw rolno-spozywczych na
rynki swiatowe.

(3) Projekty rozwoju branz - projekty dedykowane spéjne z Programem Rozwoju
Gfownych Rynkow Rolnych w Polsce na lata 2016-2020. W zaleznosci od
stopnia zaawansowania prac koncepcyjnych lista projektéw bedzie na biezgco
weryfikowana w kolejnych latach. Obecnie zostaty przygotowane nastepujgce
projekty: Innowacyjne przetwory owocowo-warzywne; Polska wieprzowina;
Polska wotowina; Polska jagniecina/ baranina;




