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Informacja w sprawie dofinansowania programow promocyjnych

Dziatania realizowane przez Departament Instrumentéw Wsparcia Ministerstwa Gospodarki oparte
s na Srodkach unijnych w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka (PO IG), lata
2007 — 2013, Poddziatanie 6.5.1 ,,Promocja polskiej gospodarki na rynkach migdzynarodowych”.

> organizacja branzowych programdw promocii, ktore przyczynia sie do wykreowania kilkunastu
polskich specjalno$ci eksportowych.

Celem programéw promocji branzowej jest wzrost konkurencyjnosci wybranych branz polskiej
gospodarki, w oparciu 0 wytwarzane przez nie innowacyjne produkty i ushlugi, zacie$nienie
wspotpracy gospodarczej z krajami docelowymi objetymi programami, zwickszenie swiadomosci
konsumentéw i producentéw zagranicznych nt. polskiej oferty eksportowej w wyniku akcji
promocyjnej na rynkach tych krajow. Kierownictwo MG wybrato 15 branz/ grup produktowych/
ustugowych, ktore nastgpnie objete zostaty wsparciem w ramach realizowanego projektu. Wsrod
wybranych branz znalazty sig:

* Branza meblarska

* Branza jubilersko — bursztynnicza

* Ushugi IT1ITC

» Produkcja jachtow i todzi rekreacyjnych

* Przemyst biotechnologiczny i farmaceutyczny
*  Produkcja sprzetu medycznego 1 aparatury pomiarowej
* Branza stolarki okiennej 1 drzwiowej

+ Budownictwo

* Branza ochrony i zachowania zabytkow

»  Kosmetyki

* Maszyny i urzadzenia gérnicze

* QOdziez, dodatki, galanteria skorzana

» Turystyka medyczna

* Przemyst obronny

» Polskie specjalnosci zywnosciowe

Dla kazdej branzy w konsultacji z organizacjami przedsiebiorcoOw zostata opracowana koncepcja
programu promocji branzy na 3 kolejne lata. W programie okreslono kilka (przecigtnie 4-7)
rynkéw docelowych na ktéorych odbywaé si¢ bedzie promocja branzy. Programy promocji
branzowej podzielone sa na dwa komponenty, jeden skierowany do przedsigbiorcéw (komponent
A), a drugi koncentrujacy si¢ na promocji branzy jako catosci (komponent B). W kazdym kraju
docelowym zaprojektowano dziatania dla obu komponentéw (z uwagi na specyfikg rynkow nie sg
to dziatania identyczne).

W komponencie A sg to: udziat przedsigbiorcow w wybranych, prestizowych imprezach targowo-
wystawienniczych zagranicg i w kraju, przygotowanie materialdw promocyjnych przedsigbiorstw
na te targi, szkolenia przedsigbiorcoéw w zakresie dziatalnos$ci eksportowej, udzial przedsigbiorcow
w misjach gospodarczych.



W komponencie B zaplanowano: zorganizowanie w kazdym kraju docelowym konferencji
promujacych dang branzg, zorganizowanie wizyt studyjnych do Polski dla dziennikarzy
branzowych z poszczegdlnych krajow, zorganizowanie podobnych wizyt dla zagranicznych
kontrahentéw 1 sieci kupieckich, zorganizowanie kampanii promujacej mark¢ danej branzy w
kazdym kraju oraz podczas kazdej imprezy targowo-wystawienniczej facznie z przygotowaniem
odpowiednich materialdbw promocyjnych z wizualizacja marki polskiej gospodarki. Ten
komponent zostat zaprojektowany, w taki sposob aby efekt podejmowanych dziatan promocyjnych
oddziatywat na wszystkich przedsigbiorcéw, takze na tych nie uczestniczacych w branzowych
programach promocji.

Wykaz krajow docelowych objetych programami promocji branzowej przedstawiono w ponizszej
tabeli.

Nazwa branzy Rynki
Branza meblarska. Niemcy Rosja | Ukraina W'EIk‘."I Francja
Brytania
Branza jubilersko — bursztynnicza. | Niemcy USA | Wiochy Chiny
Ushugi ITiITC. Niemcy Rosja USA | Hiszpania | Szwecja Brazylia Japonia
Produkcja jachtow i todzi . Wielka . . . .
rekreacyjnych. Niemcy Brytania Francja | Wiochy | Hiszpania | Holandia
Przen.ﬂyS} biotechnologiczny Niemcy Rosja USA Chiny | Szwajcaria| Czechy
i farmaceutyczny.
PrO(.iukCJa sprzetu n.ledycz.nego Niemcy Rosja USA Brazylia ZEA
i aparatury pomiarowej.
Branz? Smla.rkl Oklennej Niemcy | Francja | Wiochy | Szwecja Czechy
i drzwiowej.
Budownictwo. Niemcy Rosja | Ukraina | Kazachstan | Szwecja Czechy
Branza ochrony i zachowania . . . . I .
Zabytkow. Niemcy Rosja | Austria Indie Libia Egipt
Brazylia
Kosmetyki. Niemcy Rosja USA Ukraina Chiny Wrtochy Turcja
ZEA
Maszyny i urzadzenia gornicze. Chiny Rosja Indie | Argentyna Chile Kazachstan | Wietnam
Odziez, dOd,atkl’ galanteria. Niemcy Rosja | Francja Turcja Dania
skorzana.
. . . Wielka . .
Turystyka medyczna. Niemcy Rosja | Szwecja USA Brytania Dania Norwegia
Ukraina
Algieria
Przemyst obronny. Kazachstan | Liban Indie Czechy Malezja Indonezja | Jordania
Armenia
Egipt
Polskie specjalnosci zywnosciowe. | Niemcy Rosja | Ukraina | Francja Chiny ZEA

Udzial przedsigbiorcow w komponencie A wspdtinansowany jest w ramach poddziatania 6.5.2
POIG poprzez ogloszenie dla przedsigbiorcow konkurséw na nabdr wnioskéw o dofinansowanie
udziatu w programach branzowych. Warunki udzielenia pomocy finansowej dla przedsigbiorcow
to: udzial w co najmniej 50% liczby dzialan w programie, wielko$¢ pomocy nie moze przekroczy¢
75% poniesionych wydatkow kwalifikujacych si¢ do objecia pomocg i kwoty wynikajacej z
rozporzadzenia de minimis (200 tys. EUR w ciagu 3 lat).

Opis programu promocji branzowej z okre$leniem dziatan promocyjnych znajduje si¢ na stronie
www.promocjagospodarki.pl

w lewej kolumnie pt. programy promocji (branzowe). Zakresu dziatania firmy musi by¢ zgodny z
kodem PKD okreslonym w programie branzowym). Informacje nt alokacji $rodkow dla
poszczegbdlnych branz, warunkéw skladania wnioskéw, wzory wnioskéw i poradniki jak je
wypetia¢ znajduja si¢ na tej samej stronie po kliknieciu w prawej kolumnie na poddziatanie 6.5.2
(instytucje wdrazajace) z ktorego finansowany jest udzial przedsiebiorcéw. Szczegdtowych



http://www.promocjagospodarki.pl/

informacji nt programoéw branzowych udzielajg przedstawiciele organizatoréow tych programow -
dane teleadresowe na w/w stronie w czgsci dot. konkretnych branz
» programy promocji ogdlnej - udziat w kluczowych wydarzeniach promocyjnych na swiecie.

Projekt zaklada takze wspieranie aktywno$ci promocyjnej przedsigbiorcow w ramach programow
promocji o charakterze ogélnym. Celem strategicznym tych dziatan jest dywersyfikacja kierunkow
promocji eksportu i gospodarki. Sa one zgodne z celem UE co do potrzeby ksztattowania wspolnej
polityki handlowej wlasciwie realizujgcej unijne interesy gospodarcze na $wiecie. Wielkie
pozaeuropejskie rynki o wysokich stopach wzrostu lub potencjale wzrostu, takie jak Chiny, Indie,
Rosja 1 Brazylia, to dla przedsi¢biorstw z UE wielka szansa. Majac na uwadze obecny kontekst
gospodarczy, eksport z UE na rozwijajace si¢ rynki w krajach spoza UE moze stanowi¢ solidne
zrodlo wzrostu gospodarczego. Internacjonalizacja poza zewnetrznymi granicami UE to krok,
ktory MSP muszg wykonaé, aby wyjsé naprzeciw tym szansom i je wykorzystaé.

Na podstawie ponizszych kryteriow:
1) Pozycja poszczegolnych rynkéw w obrotach handlowych z Polska,
2) Potencjat ekonomiczny rynku (w tym wielko$¢ i dynamika wzrostu PKB i importu),
3) Rozktad geograficzny rynkow docelowych w branzowych programach promocji
(zaproponowano kraje, w ktorych realizuje si¢ co najwyzej 2 programy branzowe),
4) Sytuacja spoteczno-polityczna w kraju/regionie,
5) miejsce kraju w polityce handlowej UE.
6) priorytety geograficzne wspoétpracy gospodarczej zgtoszone przez Marszatkow Wojewodztw
RP oraz organizacje samorzadu gospodarczego (izby gospodarcze, Stowarzyszenie
Eksporterow Polski)
powstala lista kilku krajow - rynki perspektywiczne, na ktérych w 2013 r jest prowadzona
promocja polskiej gospodarki: Kanada, Brazylia, Algieria, Kazachstan, Turcja oraz program
ogo6lny dla sektora gier wideo. W 2014 roku promocja realizowana bedzie na tych samych rynkach
oraz dodatkowo w Zjednoczonych Emiratach Arabskich (rozwazany jest takze Meksyk).

Wersja dokumentu: 1.6

Lista programow promocji o charakterze ogdlnym w 2014r.

LP. Nazwa programu promoci Miasto Kraj Tematyka targdw/misji Termin

1 Targi Games Developer Conference San Francisoo USA Gry wideo 17-21 marca
2 Targi China Joy Szangchaj Chiny Gry wideo 31 lipca - 3 sierpnia
3 Targi Casual Connect San Francisco UsA Gry wideo ipiec/sierpien®
4 Targi Gamescom Kolonia MNiemcy Gry wideo Sierpien™

= Targi Games Connection Paryi Francja Gry wideo Grudzien®

B Targi Equip Auto Algier Algieria motoryzacja Marzec*

r Targi Jouvencal Oran Algieria kosmetyki Marzec*

8 Targi SIEHM Algier Algieria medcyna Kwiecien®

9 Targi BATIMATEC Algier Algieria budownictwo Maj*

10 Targi FlA Algier Algieria wielobraniowe majfczerwiec*
11 Targi Forind-NE Recife Brazylia urzgdzenia przemysiowe 22-25 kwietnia
12 Targi Rio 0il & Gas Expo Rio de Janeiro Brazylia ropaigaz 15-18 wrzednia
13 Targi Beauty Fair 5a0 Paula Sao Paulo Brazylia zdrowie, uroda, kosmetyki 5-9 wrzesnia
14 Targi MNavalShore Rio de Janeiro Brazylia przemysl stoczniowy Sierpien®
15 Targi Negocios Mos Trilhos Sao Paulo Brazylia transport kolejowy Listopad*
16 Targi Mining Warld Central Asia Almaty Kazachstan brania wydobywecza Wrzesien®
17 Targi towarzysgoe KazComak Almaty Kazachstan | przy targach o tematyce gorniczej Wrzesien®
18 Targi towarzyszgce Kazmet Almaty Kazachstan | przy targach o tematyce gorniczej Wrzesien”
19 Targi EKO TECH Almaty Kazachstan ochrana frodowiska Wrzesien®

X przy targach o tematyce ochrony ~
20 Targi towarzyszace AgquaTherm Almaty Almaty Kazachstan N . Wrzesien®*
srodowiska
- ~ - o
21 Targi Kaz Agro Astana Kazachstan | oYY UTERCZENIE, CREmIS €3 Paidzienik®
rolnictwa
22 Targi Power Kazakhstan Almaty Karachstan brania energetyczna Paidzienik®
y tar hot t
23 Targi towarzyszace ReEnergy Kazakhstan Almaty Kazachstan prafiaEac @ em.a e Paidzienik®
energetycing|
Y tar hot t
24 Targi towarzyszgce Lightning Kazakhstan Almaty Kazachstan przy targach o em:a Yee Paidzienik®
energetyczne|
25 Targi World Food Almaty Kazachstan brania rolno - spoiywcza Listopad*




26 Targi towarzyszgce Agro World Almaty Kazachstan | przy targach o tematyce spodywczej Listopad*

27 Targi towarzyszgce Bakery Almaty Kazachstan | przy targach o tematyce spoiywczej Listopad*
28 Targi towarzyszgce WorldFoodTech Almaty Kazachstan | przy targach o tematyce spodywczej Listopad*
29 Targi towarzyszgce Ingredients Kazakhstan Almaty Kazachstan | przy targach o tematyce spodywczej Listopad*
30 Targi KazuFack Almaty Kazachstan | przy targach o tematyce spoiywczej Czerwiec®
31 Targi Global Petroleurmn Show Calgary Kanada ropa i gaz 10-12 crerwica
32 Targi Construct Canada Taronto Kanada budownictwao listopad/grudzien™
33 Targi Globe Vancouver Kanada ochrona srodowiska 26-28 marzec
trzenie dla hoteli, rest
34 Targi CRFA Show Toronto Kanada o z.z-ue ® -:: e PEsianed 2-4 marzec
firm kateringowych
35 Targi SIAL Canada Maontreal Kanada spozrywcre 2-4 kwietnia
36 Targi EURASIARAIL Stamibouf Turcja transport kolejowy Marzec®
37 Targi YAPI-Turkey Build lzmir Turcja budownictwa 3-b Paidzienik
38 Targi M-nar Targi Wielobraniowe kzmir Turcja wielobranzowe Wrzesien®*
39 Targi CeBIT Stamibuf Turcja ICT Paidzienik®
40 Targi EXPOMED Stamibuf Turcja Sprzet medyczny Kwiecien™
41 Targi Waorld EcoConstruct Expo / INTERMAT Abu Dhabi ZEA budowlana 14-16 stycznia
42 Targi Dubai International Boat Show Dubaj ZEA luksusowe jachty i lodzie 4-8 marca
43 Targi Agra Middle East Dubaj ZEA ralnictwo [ spoiywcza 25-27 marca
44 Targi INDEX International Design Exhibition Dubaj ZEA wzornictwo przemystowe / design 19-22 maja
45 Targi SIAL Middle East Abu Dabi ZEA spoiywcia Listopad*

* - srczeglowe dane publikowane bedg w miare pozyskiwania
nowych informacji o terminach

Przedsigbiorcy moga ubiega¢ si¢ o dofinansowanie udzialu w programach promocji ogélne;j.
Mozliwy jest udzial w pojedynczym wydarzeniu wskazanym na rynkach priorytetowych. Opis
programu promoc;ji dla kazdego z tych krajow z okresleniem dziatan promocyjnych znajduje si¢ na
stronie www.promocjagospodarki.pl

w lewej kolumnie pt. programy promocji o charakterze ogélnym. Informacje nt warunkow
sktadania wnioskow, wzory wnioskéw 1 poradniki jak je wypelia¢ znajduja si¢ na tej samej
stronie po kliknigciu w prawej kolumnie na poddzialanie 6.5.2 (instytucje wdrazajace) z ktorego
finansowany jest udzial przedsigbiorcow. Szczegdlowych informacji nt programow ogolnych
udzielajg przedstawiciele organizatorow tych programow - dane teleadresowe na w/w stronie. Na
tej stronie znajduja si¢ takze telefony do Departamentu Wdrazania Programéw Operacyjnych
przyjmujacego i rozpatrujacego wnioski 0 dofinansowanie.

Whiosek o dofinansowanie, takze dla wydarzen promocyjnych w 2014 r musi by¢
zgloszony w nieprzekraczalnym terminie do 31 pazdziernika 2013 r. (dotyczy
to wszystkich wnioskow o dofinansowanie, takze w programach branzowych -
nie bedzie dodatkowego naboru).
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